Diagnostic
stratéegigue
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Présentation du/des secteurs

» Caract. technico-économiqgues
»| e/les marches

®| es clients

®| es concurrents

®»| es modeles économiques
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Analyse de |la demande

®»| es determinants de la demande

®»| es facteurs d’évolution de la
demande

®»| ’évolution des marchés
®» | es cycles de vie
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Analyse de I'adéquation de I'offre

®» Situation du secteur

®» Nature et structure des couts

» Politique de prix

®» Circuits ou réseaux de distribution
®» Financement

» Technologie

®» |nfluences societales

Christian
DIAGNOSTIC ET EVALUATION FINANCIERE DES GROUPES HOARAU



Analyse des forces et de la dynamique
concurrentielle

®»| e modele de Porter
®»| e modele des 5+1 forces

» Analyse de |la dynamiqgue
concurrentielle
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Analyse stratégigue au niveau du
groupe
» Analyse des chaines de valeur

» Analyse des compeétences et
ressources fondamentales

»Equilibre du portefeullle
d’activités
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Analyse strategigue au niveau du
groupe

» Analyse SWOT

» \Menaces/opportunites
»Forces/faiblesses

» Analyse des FCS
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Diagnostic stratégique

» Synthese du diagnostic
strategique
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